MODELLO “D”

Piano di ricerca di sponsors (non utilizzare piu di 20 righe per ogni punto)

1. Obiettivi del piano (analisi degli obiettivi che si intendono conseguire con il piano)

2. Descrizione degli strumenti e procedure per la definizione del target di sponsors




3. Strumenti/metodi seguiti e/o implementati per assicurare visibilita al progetto

4. Strumenti/ metodi seguiti e/o implementati per acquisire sponsors




5. Fasi operative e modalita di attuazione del piano di ricerca delle sponsorizzazioni (
descrivere le azioni che saranno intraprese e mezzi utilizzati)




6. Risultati attesi ( il risultato deve indicare a pena esclusione dalla selezione I’unita di
misura)




